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Objectifs

- Rallier les employés et les influenceurs autour du nouveau
projet de la MRC

- Commencer a « créer le réve » d'une nouvelle Maison de
Radio-Canada moderne et tournée vers l'avenir

- Rassurer les décideurs et les citoyens de |la Ville de
Montréal sur les intentions du diffuseur public pour I'avenir
de la MRC et sur la rigueur du processus de décision
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Messages-clés

- Le projet de la nouvelle MRC franchit une nouvelle étape avec le choix de deux
propositions retenues par le Conseil d'administration pour poursuivre la derniere phase
du processus. Les deux projets retenus étaient ceux qui, d'un point de vue qualitatif et
financier, constituaient le scénario le plus probant pour le projet de la MIRC.

- Les propositions retenues sont celles du groupe mené par Broccolini et d'un autre
groupe mené par Busac et Pomerleau, dont les projets sont tous les deux prévus sur le
site actuel de la MIRC. Le diffuseur public affirme ainsi sa volonté de demeurer dans le
quartier qu'il occupe présentement. La nouvelle Maison de Radio-Canada devrait
s'installer 3 I'angle des rues René-Lévesque et Papineau.

- Cette décision fait suite a I'analyse exhaustive de plusieurs propositions pour la
nouvelle MRC a Montréal, sur le site et a I'extérieur du site actuel.
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Messages-clés (suite)

Radio-Canada est trés enthousiaste 3 I'idée de commencer a élaborer, avec les deux
proposants, un lieu de création dynamique et stimulant. Nous voulons que le diffuseur
public devienne le carrefour d'une nouvelle impulsion créative dans l'univers numeérique et
affirme ainsi son leadership dans lI'industrie francophone des médias.

En ce qui a trait a la vente des installations actuelles, la phase finale du processus se
poursuivra avec quatre soumissionnaires afin de maintenir un niveau élevé de compétition
dans le marché et garantir la meilleure offre possible en fin de processus.,

Le choix final d'une proposition, tant pour la nouvelle MRC que pour |la vente des
installations actuelles, est prévu a I'automne 2016 et devra ensuite étre approuveé par le
Conseil du Trésor.
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DATE

18 mai 2016

20 mai 2016

30 mai 2016

ACTION

Communication préparatoire 3 I'annonce

Communication interne et publique

*possibilité d'un point de presse téléphonique
selon le volume de demandes d’entrevues.

Rencontres internes - Services frangais

Rencontre

PUBLIC CIBLE

* Décideurs 3 l'interne

 Instances gouvernementales (fédérales,
provinciales, municipales)

* Syndicats

*Cadres et employés

* M\l\édias et réseaux sociaux

*Organismes communautaires du quartier
*Influenceurs montréalais

*Cadres
sEmployés

*Organismes communautaires du quartier
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